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PRÉSENTATION
L’étude porte sur les valeurs de cessions 2022, de fonds de commerce,  
de fonds artisanaux, de clientèles et de patientèles.

Ces chiffres sont issus des transactions constatées sur l’année 2022  
par 43 Organismes de Gestion Agréés répartis en France métropolitaine  
et outre-mer. 

Pour chacune des professions, vous trouverez :
 n   Le Prix de Vente Global hors construction (incorporel et matériel) : PVG
 n   Le Prix de Vente de l’Incorporel : PVI
 n   L’Excédent Brut d’Exploitation : EBE
n   Le % d’entreprises vendues avec un PV à 0

Tendances
Les graphiques des tendances reprennent l’évolution des 3 principaux 
indicateurs dans le temps. Les chiffres retenus au titre des années 2012  
à 2020 sont issus des constatations faites sur les transactions situées 
dans le Grand Ouest (source URBCGA). Les données 2021 sont impactées 
par la crise sanitaire.

Ces évolutions permettent de mieux appréhender les constatations  
de l’année, leur fiabilité et leur cohérence dans le temps.

Les professions retenues sont celles pour lesquelles l’échantillon  
annuel est représentatif.

Chiffres régionaux
Chaque fois que l’échantillon le permet, une analyse affinée par région est 
proposée. 5 régions ont été retenues Nord-Ouest, Nord-Est, Sud-Ouest, 
Sud-Est et région Parisienne. 

MODE D’EMPLOI 
COMMENT LIRE LES GRAPHIQUES ?

 n   Rapport entre le Prix de Vente Global  
(hors construction) et l’EBE N-1
PVG/EBE N-1
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L’exploitant réalisant 
un E.B.E de 28 000 € 
a vendu son entreprise 
4,5 fois cet E.B.E

 n   Prix de Vente Global (hors construction)  
en fonction du Chiffre d’Affaires N-1
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L’entreprise 
réalisant 
un Chiffre 
d’Affaires 
de 580 000 € 
a été vendue 
100 000 €.

 n   Prix de Vente de l’incorporel en fonction  
du Chiffre d’Affaires N-1
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Les éléments 
incorporels de 
cette même 
entreprise ont 
été vendus 
75 000 €.

Les Organismes de Gestion Agréés labéllisés « OGA DATA ANALYST » sont associés de la SAS OGA SERVICES. Majoritairement créés 
par les conseils régionaux de l’Ordre des Experts-Comptables, ils sont gérés et administrés essentiellement par des membres de l’Ordre. 
Tous ont signé une charte éthique, avec engagement de ne pas intervenir dans le champ d’activité de la profession comptable.
Cette analyse est basée sur la collecte des cessions réalisées par les adhérents des OGA participant à l’étude.  
Ces données ne sont en aucun cas opposables à l’administration fiscale.
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n    Nombre d’entreprises  
dont le fonds est vendu 

n    CA H.T. moyen de N-1 

n     EBE moyen de N-1 

n     PVG moyen / EBE moyen 

n    Prix de Vente Global moyen  
(hors construction) 

n    % du PVG moyen /  
C.A. HT N-1 

n    PV moyen de l’incorporel 

n    % du PVI moyen /  
C.A. HT N-1 

n     % d’entreprises vendues

•  dont PV Incorporel = 0 

•  dont PV Incorporel > 0 

72,7%

89 958 €

154 338 €

8 329 210 €

3,7

213,30%

325 527 €

210,92%

27,3%
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 n   Rapport entre le Prix de Vente Global  
(hors construction) et l’EBE N-1

 n   analyse 
par régions

PVG/CA PVI/CA PVG/EBE

NO 32,15 27,14 2,5

NE 34,88 25,97 3,3

SO 32,41 26,21 2,9

SE 52,48 45,94 2,9

RP - - -

PVG/EBE N-1
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CHIFFRES CLÉS
PANEL NATIONAL : 66

n    Nombre d’entreprises  
dont le fonds est vendu 

n    CA H.T. moyen de N-1 

n     EBE moyen de N-1 

n     PVG moyen / EBE moyen 

n    Prix de Vente Global moyen  
(hors construction) 

n    % du PVG moyen /  
C.A. HT N-1 

n    PV moyen de l’incorporel 

n    % du PVI moyen /  
C.A. HT N-1 

n     % d’entreprises vendues

•  dont PV Incorporel = 0 

•  dont PV Incorporel > 0 

81,8%

41 995 €

321 395 €

54 119 911 €

2,9

37,31%

99 551 €

30,97%

18,2%
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 n   Rapport entre le Prix de Vente Global  
(hors construction) et l’EBE N-1
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CHIFFRES CLÉS
PANEL NATIONAL : 16

n    Nombre d’entreprises  
dont le fonds est vendu 

n    CA H.T. moyen de N-1 

n     EBE moyen de N-1 

n     PVG moyen / EBE moyen 

n    Prix de Vente Global moyen  
(hors construction) 

n    % du PVG moyen /  
C.A. HT N-1 

n    PV moyen de l’incorporel 

n    % du PVI moyen /  
C.A. HT N-1 

n     % d’entreprises vendues

•  dont PV Incorporel = 0 

•  dont PV Incorporel > 0 

75,0%

52 237 €

198 362 €

12 153 928 €

2,9

77,60%

132 258 €

66,67%

25,0%
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